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Antecedentes

e Iniciativas de las administraciones
para el desarrollo de la S.I.

 Agenda de Lisboa
— “Es critico para la competitividad nacional
la creacion de una S.I. para todos”

— La S.l. genera cohesion social.

e Evidencias de la S.I.:

— Beneficios econdmicos.
— Dinamizacion de las AAPP
— Avance sobre la sociedad del bienestar
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Situacion actual

* Informe OCDE, situacion espafola:
— Costes directos uso de las TIC
— Caracteristicas de las empresas
— Cualificacion de personal
— Nivel de la educacion
e Precaucion: convergencia en renta

per capita, pero no en rendimiento
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Situacion actual
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Planteamiento del problema

e Crecimiento basado:

— Productividad
— Competitividad
— Cohesion social

 Agenda de Lisboa:

e Convergencia con Europa :
desarrollo de la S.I. en todos sus
ambitos
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Planteamiento del problema

Marco general de desarrollo 2010
Colaboracion publico-privado [+D+i

Aumentar la excelencia investigadora
Converger con Europa en S.1.
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Planteamiento de objetivos

Recursos destinados a I1+D en términos del PIB
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Planteamiento de objetivos

Participacion privada en la inversion en I+D
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Medicion: Indicadores

 Abordar actuaciones con méetodo

e Indicadores:

— de seguimiento
— de impacto
— de satisfaccion

e e-europe 2005, 1-2010

P&gina 10



Como consequir los objetivos

UE prioriza inversion en S.I.

Esfuerzos presupuestarios deben
generar movimiento:
— Empresas, AAPP, ciudadanos

Medidas fiscales

Impulso de
Desarrollo ¢

Seguridad: |

a demanda y uso
e la Admin. Electronica
uridica y técnica
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Medidas y actuaciones

 Ponencia del Consejo Asesor de las
Telecomunicaciones y de la S.I.
e Tipos de medidas
— Difusidon, dinamizacion, comunicacion

— Normativas
— Impulso (subvenciones, beneficios fiscales..)

— Actuaciones directas
e Todas las areas de actuacion
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Areas de actuacion

e Ciudadano:
— Eliminar barreras al desarrollo
— Percepcion de utilidad
— Facilidad de acceso a los servicios
— Eliminar la brecha digital
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Areas de actuacion

« Empresas

PYMES

Negocio electronico

Medidas fiscales

ldentificacion de factores (palancas)

Se busca competitividad e innovacion-
>espiritu y conocimiento
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Situacion del comercio electronico
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Areas de actuacion

e Administracion electronica

e Evidentes ventajas

— Mejora la eficiencia
— Rapidez, calidad, transparencia
— Situacion Espaiia :

e Objetivos deseables
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Areas de actuacion

e Educacion:

— Situacion actual
— Necesidad de mejora continua
— Importancia y trascendencia
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